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COMUNICA CON NOI
Linee guida per la comunicazione

dei progetti realizzati con il 

contributo della Fondazione



LINEE GUIDA 

PER LA 

COMUNICAZIONE 

Comunica con noi

Per la Fondazione Cassa di risparmio della provincia di Macerata la Comunicazione è lo strumento per far conoscere

la propria attività e per condividere con la comunità i risultati raggiunti attraverso la sua azione istituzionale.

Per questo chiediamo ai beneficiari dei nostri contributi e ai soggetti con i quali collaboriamo di condividere e

programmare le loro iniziative insieme a noi.

Un modo per far conoscere il ruolo della Fondazione come soggetto che può dare risposte ai bisogni del territorio,

contribuendo in questo modo ad accrescerne il valore sociale, culturale e ambientale.

Il presente documento intende pertanto fornire alcune semplici indicazioni per avviare questo processo nel migliore

dei modi.

Il primo passo per procedere in questa direzione è identificare un referente per la comunicazione. Il soggetto

individuato è invitato a condividere con la Fondazione le strategie di comunicazione relative al progetto finanziato.

Per ogni esigenza al riguardo, il referente potrà rapportarsi tramite e-mail con il nostro Ufficio Comunicazione

scrivendo al seguente indirizzo: barbara.bianchi@fondazionemacerata.it.2



Utilizzo 

del logo 

I soggetti beneficiari e coloro che collaborano ai progetti diretti della Fondazione possono utilizzare il nostro logo -

ottenibile previa richiesta scritta da inviare con congruo anticipo all’Ufficio Comunicazione

(barbara.bianchi@fondazionemacerata.it) - ai fini della divulgazione al pubblico dell’iniziativa.

Il logo deve essere accompagnato da una dicitura concordata con l’Ufficio Comunicazione in relazione alla tipologia

dell’iniziativa sostenuta, come ad esempio:

• Progetto realizzato con il contributo della

• Progetto promosso dalla

• Iniziativa sostenuta dalla

• Grazie alla

• In collaborazione con la

Non è ammesso alcun tipo di modifica al nostro logo, che va utilizzato dal richiedente esclusivamente nelle versioni

ricevute dalla Fondazione.

Il logo della Fondazione, inoltre, non deve essere inserito tra le sponsorizzazioni commerciali qualora siano presenti.

Tutti i materiali contenenti il logo della Fondazione devono essere mandati in visione, almeno cinque giorni lavorativi

prima della loro realizzazione e/o pubblicazione, all’indirizzo: barbara.bianchi@fondazionemacerata.it.

Ulteriori informazioni al riguardo sono riportate nel «Disciplinare per l’utilizzo del logo e per la concessione del

patrocinio» disponibile sul sito della Fondazione www.fondazionemacerata.it alla pagina Richieste di contributo.
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Stampati 

e gadget

Di seguito l’elenco di materiali su cui è possibile apporre il logo della Fondazione, che non devono essere utilizzati 

per finalità di tipo commerciale: 

• brochure e volantini

• manifesti e locandine 

• carta intestata di progetto 

• pannelli, targhe, adesivi, roll up

• pagine pubblicitarie 

• pubblicazioni (libri, riviste, cataloghi, altro packaging) 

• attestati di partecipazione, badge, block notes, cartelline, segnalibri 

• shopper, buste, sacchetti

• altri eventuali da concordare
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Video e 

materiali 

digitali

Il logo della Fondazione può anche apparire in: 

• video che raccontano i progetti 

• banner web

• social media

• siti internet (articoli/pagine di progetto) con link al sito www.fondazionemacerata.it
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Ufficio 

stampa 

Tutte le attività di comunicazione che citano il ruolo avuto dalla Fondazione dovranno essere condivise

preventivamente con l’Ufficio Comunicazione (barbara.bianchi@fondazionemacerata.it), nel rispetto dei tempi

necessari per lo svolgimento delle medesime:

• le conferenze stampa e gli eventi legati al progetto dovranno essere comunicati alla Fondazione almeno due

settimane prima della data prevista;

• la partecipazione di un membro della Fondazione a un evento dovrà essere richiesta con largo anticipo

scrivendo in copia anche alla Segreteria (info@fondazionemacerata.it);

• le bozze dei comunicati stampa e la richiesta di dichiarazioni da inserire all’interno dovranno essere inviate

almeno cinque giorni lavorativi prima della diffusione.
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COME CITARE LA FONDAZIONE 

Nei testi che verranno prodotti per divulgare i progetti sostenuti dalla Fondazione invitiamo i beneficiari a utilizzare

sempre la dicitura per esteso Fondazione Cassa di risparmio della provincia di Macerata.

Per segnalare che l’iniziativa è sostenuta dalla Fondazione nell’ambito di un bando o di un progetto promosso e/o

organizzato dalla stessa, la dicitura da utilizzare è la seguente:

“Il progetto è stato realizzato con il contributo della Fondazione Cassa di risparmio della provincia di Macerata”.

Se l’iniziativa sostenuta dalla Fondazione è invece il risultato di una progettualità autonoma, la dicitura da utilizzare è

la seguente:

“L’iniziativa è sostenuta dalla Fondazione Cassa di risparmio della provincia di Macerata”.

Nei testi digitali invitiamo inoltre ad inserire il link al sito internet della Fondazione www.fondazionemacerata.it

I materiali dovranno sempre essere preventivamente inviati, con congruo anticipo, per presa visione all’Ufficio

Comunicazione (barbara.bianchi@fondazionemacerata.it).

Testi
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Foto

Video

Al fine di comunicare alla collettività i progetti sostenuti dalla Fondazione chiediamo ai beneficiari, a corredo della

documentazione di rendicontazione, foto e/o video delle iniziative realizzate o dei beni acquisiti nonché, se del caso,

dei destinatari diretti ovvero dei soggetti coinvolti nella loro attuazione.

Le foto dovranno essere inviate in formato jpg o png, corredate dalla relativa didascalia. In particolare, nel caso di

beni mobili o immobili, le foto dovranno possibilmente raffigurare sia il bene in sé sia il contesto in cui è inserito.

Gli eventuali video dovranno essere preferibilmente in formato verticale, con una durata compresa tra 15 secondi e

1 minuto. Si possono inviare anche contributi video contenenti dichiarazioni del beneficiario e/o dei destinatari diretti.

Al riguardo chiediamo di rilasciare una liberatoria per l’uso delle immagini e la loro riproduzione con ogni mezzo, che

deve espressamente contenere la possibilità di utilizzo da parte della Fondazione a fini istituzionali e divulgativi del

progetto sostenuto. Il modello è disponibile sul sito della Fondazione www.fondazionemacerata.it. alla pagina

Richieste di contributo.

Il materiale video-fotografico dovrà sempre essere inviato all’Ufficio Comunicazione

(barbarabianchi@fondazionemacerata.it).8



Social 

media

La comunicazione sui social media è divenuta un mezzo importante per restituire e condividere con la comunità le

attività svolte. Per questo invitiamo i soggetti beneficiari a farne uso al fine di rendere noto alla collettività il sostegno

della Fondazione.

La citazione della Fondazione deve seguire le modalità indicate nel paragrafo relativo ai testi:

• “Progetto realizzato con il contributo della Fondazione Cassa di risparmio della provincia di Macerata”;

• “Iniziativa sostenuta dalla Fondazione Cassa di risparmio della provincia di Macerata “;

con eventuali aggiunte e/o specifiche a seconda dei casi.

È inoltre necessario apporre nelle eventuali pubblicazioni sui canali social del richiedente i tag della Fondazione.

Questi i riferimenti in base alla piattaforma usata:

• Facebook > @FondazioneMacerata

• Instagram > @fondazionecarima

Nel caso di iniziative che necessitino di una particolare strategia social contattate preventivamente l’Ufficio

Comunicazione (barbara.bianchi@fondazionemacerata.it).
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